Главная страница сайта – «лицо» вашей компании

Важность главной страницы часто недооценивают. Вне зависимости от направленности сайта, будь то коммерческий ресурс, предлагающий услуги или товары, или информационно-развлекательный портал – основная страница создает первое впечатление. Разработка текста для нее — ответственная и важная задача.

Информация подается развернуто и подробно, но без фанатизма. Кроме того, она должна быть четко структурирована, текст разбит на абзацы, основные моменты визуально выделены. Присутствие списков, таблиц и осмысленных заголовков улучшит читаемость статьи, упростит ее зрительное восприятие. По статистике, «полотнища» текста длиною в 5 тыс. и больше символов просматривает до конца 1 посетитель из 10, и то в случае, если это «литературный» сайт, куда люди заходят именно за «почитать».
Многие владельцы сайтов, не имея опыта в наполнении, самостоятельно принимаются за разработку текста. Они, безусловно, стараются сделать все как надо, ведь кто расскажет о бизнесе или компании лучше, чем основатель. К сожалению, итоги трудов часто не стоят потраченного времени и усилий. Ошибки и «кривые» речевые конструкции, плохое понимание цели текста, излишнее приукрашивание и расхваливание только отталкивают новых пользователей от ресурса.

Решить задачу помогут услуги копирайтера – человека, профессионально занимающегося написанием текстов. Для оценки уровня рекомендуется предварительно ознакомиться с работами автора, просмотреть уже написанные тексты или попросить выполнить тестовое задание.

«Главная» и «О компании» – каков он, идеал?
Вам требуется копирайтер, который сумеет в правильном свете преподнести имеющуюся информацию, заинтриговать и заинтересовать посетителей, ненавязчиво мотивировать их остаться на сайте и добавить его в избранное, купить товар или услугу.
Допустим, вы заказали услуги копирайтера и получили готовую работу. Теперь нужно убедиться, что текст качественный. В идеальной статье, знакомящей посетителя с сайтом или компанией, должна быть:
1. Польза, которую получит человек, воспользовавшись вашими услугами, приобретя товар, перечитав другие статьи (для информационных сайтов). Не стоит писать абстрактно, это должна быть четкая конкретика, «сливки» без «лучших профессионалов с многолетним опытом».
2. Факты. Сведения, подлинность которых легко проверить. Не «у нас множество лучших моделей обуви», а «в ассортименте 37 моделей зимней и 45 летней обуви, изготовленной на фабрике «Босяки», расположенной в Нижегородской обл.».
3. «Человеческий» язык. Текст, написанный слишком официально, отталкивает и настораживает посетителей. Даже если вы занимаетесь серьезным бизнесом, не стоит забывать, что посещают сайт люди, а не роботы.
Нанятому копирайтеру потребуется основная информация о вашей организации, то, что он использует для написания. Поэтому не поленитесь подробно рассказать о своих плюсах, наработках и достижениях.
